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EXAMEN

1. Es un tipo de animación personal…

a. Un escritor firmando libros.

b. Un vendedor disfrazado.

c. Una persona vestida de Rey Mago en Navidad.

d. Todas las opciones anteriores son correctas.

Solución: d.

2. El principal objetivo de la promoción de ventas es…

a. Reducir los gastos de la tienda.

b. Aumentar la cuota de mercado.

c. Restar eficacia.

d. Evitar a ciertos clientes.

Solución: b.

3. La promoción, respecto de los clientes, pretende…

a. Rebajar los precios.

b. Crear una imagen de marca.

c. Disminuir la rotación.

d. Aumentar las ventas medias por consumidor.

Solución: d.

4. Las promociones más extendidas son…

a. Las de regalo.

b. Las muestras.

c. Las de precio.

d. Los cupones diferidos.

Solución: c.

5. Es una promoción de precio…

a. Un 20 % de producto gratis.

b. Un 20 % de descuento.

c. El concurso.

d. El juego.

Solución: b.

6. Es una promoción de distribuidor…

a. El vale diferido.

b. El producto adicional.

c. La muestra.

d. Todas las opciones anteriores son correctas.

Solución: c.

7. Una promoción en ferias y exposiciones va dirigida a…

a. Intermediarios.

b. Vendedores.

c. Clientes.

d. Todas las opciones anteriores son correctas.

Solución: a.

8. Las muestras se utilizan con frecuencia para…

a. Introducir productos.

b. Rotar productos.

c. Almacenar mercancía.

d. No se utilizan, son caras.

Solución: a.

9. Una promoción dirigida al prescriptor es…

a. El vale diferido.

b. El vale descuento.

c. Un curso de formación.

d. Todas las opciones anteriores son correctas.

Solución: c.

10. Un medio impreso apto para publicidad es…

a. La radio.

b. La prensa.

c. La televisión.

d. Todas las opciones anteriores son correctas.

Solución: b.

11. La televisión es un medio publicitario de tipo…

a. Impreso.

b. Retransmitido.

c. Oral.

d. No es un medio publicitario.

Solución: b.

12. No es un medio de publicidad local…

a. Vallas publicitarias.

b. Transporte público.

c. Los cines de barrio.

d. La televisión pública.

Solución: d.

13. No es un elemento de ambientación del punto de venta…

a. La temperatura.

b. El parquin.

c. La iluminación.

d. El aroma.

Solución: b.

14. El mástil es un tipo de cartel…

a. Móvil.

b. Fijo.

c. De pared.

d. De suelo.

Solución: d.

15. El cartel de Navidad es un cartel…

a. Ambientador.

b. Informativo.

c. De precio.

d. De producto.

Solución: a.

16. Una técnica de control de la publicidad es…

a. El pretest.

b. El postest.

c. El copytest.
d. Todas las opciones anteriores son correctas.

Solución: d.

17. La publicidad y la promoción…

a. Deben ir por separado.

b. Deben diseñarse en paralelo.

c. No deben utilizarse.

d. Todas las opciones anteriores son correctas.

Solución: b.

18. Una técnica de control promocional es…

a. El test de producto.

b. El test de mercado.

c. El panel de consumidores.

d. Todas las opciones anteriores son correctas.

Solución: c.

19. No es una medida correctora…

a. La negociación fabricante-distribuidor.

b. La publicidad más barata.

c. La promoción de vale diferido.

d. El abandono del uso de la publicidad.

Solución: a.

20. Las acciones promocionales on line…
a. Son iguales que las promociones de distribuidores.

b. Tienen rasgos propios.

c. No son efectivas.

d. Todas las opciones anteriores son correctas.

Solución: b.
